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GEO - BREAKOUT
GLIEDERUNG

Um was geht‘s?
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GEO umfasst alle Maßnahmen zur 

Verbesserung der Sichtbarkeit in den 

generativen Suchergebnissen.

BREAKOUT: GEO
PART 1

Was ist GEO?
Generative Engine Optimization
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Top 5 Ranking - Faktoren für SEO:

1. Nutzer -Zentrierung

2. Nutzer -Signale

3. Content -Qualität

4. Keyword -Optimierung

5. Technisches SEO

BREAKOUT: GEO
PART 2

Wer GEO sagt,
muss auch SEO sagen

Ohne klassische Suchmaschinenoptimierung gibt es keine Sichtbarkeit in KI -
Suchergebnissen.
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Quelle: Semrush  (2024) 
„Rankingfaktoren‘ 24“



Warum menschlicher Content?

KI lernt nicht von KI

Model Autophagy  Disorder

KI braucht reale Informationen und Daten

KI -Systeme erkennen KI -Inhalte

KI lernt von Menschen

BREAKOUT: GEO
PART 3

Die Quelle
der Sichtbarkeit

D ie Quell e der Sichtbarkeit in KI -Suchergebnissen ist richtig guter Content von 
Menschen, der eine konkrete Antwort auf relevante Fragen von anderen Menschen gibt.
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Quelle: Digital Signal Processing Group  
Rice University (2024) „ Breaking MAD: 
Generative AI could break the internet”
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Quelle: Digital Signal Processing 
GroupRice  University (2024) „ Breaking 
MAD: Generative AI could break the 
internet”
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Quelle: Digital Signal Processing Group  
Rice University (2024) „ Breaking MAD: 
Generative AI could break the internet”



So formulierst du richtig:

Kein Keyword -Spamming

Verständlichkeit und Prägnanz

Quellenverweise und Qualitfikationsnachweise

Nummerierte Listen und Tabellen

Anleitungen und Nutzerfragen

BREAKOUT: GEO
PART 4

Butter
bei die Fische

Das Ende der belanglosen und unverständlichen Keyword -Spamming -Texte ohne 
Quellenangaben von semiqualifizierten „Experten“.
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Was sind Markups für strukturierte Daten?

JSON -LD (JavaScript Object  Notation für Linked  Data)

schema.org

Die wichtigsten Markups:

FAQ / HowTo

Organization  / lokalBusiness

JobPosting

BREAKOUT: GEO
PART 5

Nur die Daten
kommen in den Garten

Markups für strukturierte Daten sind für KI -Systeme schnell begreifbar und werden 
bevorzugt für KI -Ergebnisse genutzt.
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Türsteher – robots.txt

Wer darf deine Website lesen?

Steuert den Zugang für Crawl -Bots

Stadtführer – llms.txt

Auf welcher Seite steht was?

Leitet KI -Bots gezielt zu deinen Inhalten

BREAKOUT: GEO
PART 6

Stadtführer
und Türsteher

Der Stadtführer sagt dir, in welcher Kneipe es welches Bier gibt, und der Türsteher 
entscheidet, wer in die Kneipe kommt.
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AEO - Grader ( HubSpot )

Umfangreiche Analyse

Nutzt verschiedene KI -Systeme

Hat ein großes Problem

BREAKOUT: GEO
PART 7.1

Hat‘s funktioniert?
KI -Suchbarkeit kostenlos messen

So kannst du deine KI -Sichtbarkeit kostenlos messen:
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Google Search Console  + regex - Filter

Beschränkt auf Google KI -Zusammenfassung und KI -Modus

Ergebnisse müssen interpretiert werden

Optimal für konstantes Monitoring

Regex - Filter:

\b(wie|wer|wo|warum|was|wohin|womit|wann|weshalb|wozu )\b

heldenzeit.marketing /ki-suche

BREAKOUT: GEO
PART 7.2

Hat‘s funktioniert?
KI -Suchbarkeit kostenlos messen

So kannst du deine KI -Sichtbarkeit kostenlos messen:
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ChatGPT DeepResearch

Interpretiertes Ergebnis

Beschränkt auf Quellen von ChatGPT

Für 1-mal -Messungen geeignet

BREAKOUT: GEO
PART 7.3

Hat‘s funktioniert?
KI -Suchbarkeit kostenlos messen

So kannst du deine KI -Sichtbarkeit kostenlos messen:
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KONTAKT
ZU UNS Simon Büttner

0661-280 -632

simon.buettner @
heldenzeit.marketing
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BREAKOUT: GEO
Q&A Fragen

& Antworten
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