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"Um was geht’s?

+ Partl: Was ist GEO?

+ Part 2 Wer GEO sagt, muss auch SEO sagen.

+ Part 3: Die Quelle der Sichtbarkeit

+ Part 4: Butter bei die Fische

+ Part &5: Nur die Daten kommen in den Garten
+ Part 6: Stadtfuhrer und Tursteher

+ Part /: Hat's funktioniert?
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BREAKOUT: GEO
PART 1

fi

"Was ist GEO?

Generative Engine Optimization

+ GEO umfasst alle MaBnahmen zur
Verbesserung der Sichtbarkeit in den
generativen Suchergebnissen.
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"Wer GEO sagt,

muss auch SEO sagen

Ohne klassische Suchmaschinenoptimierung gibt es keine Sichtbarkeit in Kl-
Suchergebnissen.

BREAKOUT: GEO
PART 2

b Top 5 Ranking-Faktoren fur SEO:
1. Nutzer-Zentrierung
2. Nutzer-Signale
3. Content-Qualitat
4. Keyword-Optimierung
5. Technisches SEO

Quelle: Semrush (2024)
,Rankingfaktoren’ 24”
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Die Quelle der Sichtbarkeit in KI-Suchergebnissen ist richtig guter Content von
Menschen, der eine konkrete Antwort auf relevante Fragen von anderen Menschen gibt.

BREAKOUT: GEO

Die Quelle

der Sichtbarkeit

PART 3
b Warum menschlicher Content?
+ Kl lernt nicht von K
+ Model Autophagy Disorder
+ Kl braucht reale Informationen und Daten
+ KI-Systeme erkennen Kl-Inhalte
+ Kl lernt von Menschen

heldenzeit

Quelle: Digital Signal Processing Group
Rice University (2024) ,Breaking MAD:
Generative Al could break the internet”
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Die Quelle

der Sichtbarkeit

Der Quell der Sichtbarkeit in KI-Suchergebnissen ist richtig guter Content von Menschen,

BREAKOUT: GEO

der eine konkrete Antwort auf relevante Fragen von anderen Menschen gibt.

PART 3
b Warum menschlicher Content?
+ Kl lernt nicht von K
+ Model Autophagy Disorder
+ Kl braucht reale Informationen und Daten
+ KI-Systeme erkennen Kl-Inhalte
+ Kl lernt von Menschen

Quelle: Digital Signal Processing Group
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Generative Al could break the internet”
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Sutter

bel die Fische

Das Ende der belanglosen und unverstandlichen Keyword-Spamming-Texte ohne
Quellenangaben von semiqualifizierten ,Experten”.

BREAKOUT: GEO
PART 4

d
' So formulierst du richtig:
+ Kein Keyword-Spamming
+  Verstandlichkeit und Pragnanz
+  Quellenverweise und Qualitfikationsnachweise
+  Nummerierte Listen und Tabellen

+ Anleitungen und Nutzerfragen



+I\Iur die Daten

kommen in den Garten

Markups fur strukturierte Daten sind fur KI-Systeme schnell begreifbar und werden
bevorzugt fur Kl-Ergebnisse genutzt.

BREAKOUT: GEO
PART 5

b Was sind Markups fur strukturierte Daten?
+ JSON-LD (JavaScript Object Notation fur Linked Data)

+ schema.org

Die wichtigsten Markups:
+ FAQ / HowTo
+ Organization / lokalBusiness

+ JobPosting
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gOOg|C.CO'“ view-source:example.com example.com

<html>
<head>
<title>Apple Pie by Grandma</title=>
<script type="application/ld+json">

Apple Pie by Grandma

"@context": "https:/schema.org/",
"@type": "Recipe”,
"name”;: "Apple Pie by Grandma",
“author": "Elaine Smith",
“image"."https:/example.com/applepie.jpg",
"description”: "A classic apple pie.",
"aggregateRating": {
"@type": "AggregateRating",
"ratingValue": "4.8",
"reviewCount": "13000",
"bestRating™: "5",
"worstRating": "1"

L
"prepTime": "PT30M",

“totalTime": "PTTH30M",
"recipelngredient: [
"Brown sugar”,
"Apples”,
0 "Double crust pie"
]
}
</script>
</head>
<body>

Apple Pie by Grandma e




+I\Iur die Daten

kommen in den Garten

Markups fur strukturierte Daten sind fur KI-Systeme schnell begreifbar und werden
bevorzugt fur Kl-Ergebnisse genutzt.
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PART 5

b Was sind Markups fur strukturierte Daten?
+ JSON-LD (JavaScript Object Notation fur Linked Data)

+ schema.org

Die wichtigsten Markups:
+ FAQ / HowTo
+ Organization / lokalBusiness
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Google

Wie generiere ich sichtbarkeit in der KI-Suche X \!/ (e}

KI-Modus Alle Videos Bilder Kurze Videos News Web Mehr ~ Suchfilter ~

Wie funktioniert Kl-gestitzte Suche? Die Suche erkennt, was Menschen
wirklich meinen, vergleicht viele Quellen und fasst die besten Antworten
zusammen. Je klarer und vertrauenswirdiger deine Inhalte sind, desto
eher wirst du daflir ausgewabhlt.

heldenzeit | Marketing
https://heldenzeit.marketing » ki-suche

Wir optimieren fur KI-Suche | Agentur heldenzeit

@ |nformationen zu hervorgehobenen Snippets + @ Feedback

Weitere Fragen

Wie funktioniert die KI-Suche? v
Was macht eine KI-Agentur? v
Wie funktioniert die generative KI-Suche? v
Welche 4 Arten von Kl gibt es? v
Wie viel verdient ein KI-Berater? v

Welche 5 Agententvpen aibt es in der K|? v
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"StadtfUhrer

und Tursteher

Der Stadtfuhrer sagt dir, in welcher Kneipe es welches Bier gibt, und der Tursteher
entscheidet, wer in die Kneipe kommt.

BREAKOUT: GEO
PART 6

d
t TUrsteher - robots.txt
+ Wer darf deine Website lesen?

+  Steuvert den Zugang fur Crawl-Bots

StadtfUhrer - llms.txt
+ Auf welcher Seite steht was?

+ Leitet KI-Bots gezielt zu deinen Inhalten
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v heldenzeit.marketing/robots.tt X

€ > C 25 heldenzeitmarketing/robots.txt

User-agent: *

Allow: */uploads

Allow: /*.js

Allow: /*.css

Allow: /*.png

Allow: /*.jpg

Allow: /*.jpeg

Allow: /*.gif

Allow: /[*.svg

Allow: /*.webp

Allow: /*.pdf

Disallow:

Crawl-delay: 10

Disallow: /wp-admin
Disallow: /wp-includes
Disallow: /wp-login.php
Disallow: /wp-content/plugins
Disallow: /wp-content/cache
Disallow: /wp-content/themes
Disallow: /trackback
Disallow: */trackback
Disallow: */*/trackback
Disallow: */*/feed/*/
Disallow: */feed

Disallow: /¥2*

Disallow: /cgi-bin
Disallow: /*.php$

Disallow: /*.inc$

Disallow: /*.gz$

User-agent: baiduspider
Disallow: /

User-agent: YandexBot
Disallow: /

User-agent: SemrushBot
Disallow: /

User-agent: AhrefsBot
Disallow: /

User-agent: WebReaper
Disallow: /

User-agent: WebCopier
Disallow: /

User-agent: offline Explorer
Disallow: /

User-agent: HTTrack
Disallow: /

User-agent: Microsoft.URL.Control

Disallow: /

User-agent: EmailCollector
Disallow: /

User-agent: penthesilea
Disallow: /

Sitemap: /[sitemap.xml

+

— O

Qa x 0@

3 Alle Lesezeichen

X

v heldenzeit. marketing/lims.txt X + _

€ > C 25 heldenzeitmarketing/llms.txt O ¢ 1 .

oo 3 Alle Lesezeichen

Generated by Yoast SEO v26.3, this is an llms.txt file, meant for consumption by LLMs.
The XML sitemap of this website can be found by following [this link](https://heldenzeit.marketing/sitemap_index.xml).
# heldenzeit\.marketing: Agentur fiir Storytelling und Content Marketing

> heldenzeit \- Agentur fiir Storytelling und Content Marketing \| Marketing\-, Social Media\- \& Werbeagentur \| Geschichten
machen Marken

## Seiten

- [Agentur](https://heldenzeit.marketing/agentur/)

- [Kontakt](https://heldenzeit.marketing/kontakt/)

- [KI\-Suche]{https://heldenzeit.marketing/ki-suche/)

- [sEo](https://heldenzeit.marketing/seo/)

- [Leistungen](https://heldenzeit.marketing/leistungen/)

- [Projekte] (https://heldenzeit.marketing/projekte/)

- [start](https://heldenzeit.marketing/)

- [social Recruiting](https://heldenzeit.marketing/social-recruiting/)
- [Fulda Guide](https://heldenzeit.marketing/fulda-guide/)

- [FD Life](https://heldenzeit.marketing/fd-1life/)

- [Employer Branding](https://heldenzeit.marketing/employerbranding/)
- [wir lieben Fulda](https://heldenzeit.marketing/wir-lieben-fulda/)

- [Rhon Magazin](https://heldenzeit.marketing/rhoen-magazin/)

- [Medien](https://heldenzeit.marketing/medien/)

- [karriere](https://heldenzeit.marketing/karriere/)

- [Blog](https://heldenzeit.marketing/blog/)

- [Foto Video Podcast Studio](https://heldenzeit.marketing/foto-video-podcast-studio/)
- [Foto\-Produktion](https://heldenzeit.marketing/foto-produktion/)

- [Podcast\-Produktion](https://heldenzeit.marketing/podcast-produktion/)
- [video\-Produktion] (https://heldenzeit.marketing/video-produktion/)

i Beitrage

- [content bringt Bewerber](https://heldenzeit.marketing/content-bringt-bewerber/): Wie vermeidet man Enttduschung in der
Candidate Journey?

- [von 1:1 auf 4:5](https://heldenzeit.marketing/instagramdesign/): Letztes Wochenende hdtten wir am liebsten die Smartphones

aus dem Fenster geschmissen\.

- lgeschichten machen marken](https://heldenzeit.marketing/philosophie/): Hat der Schuster wirklich die schlechtesten Schuhe?

#Ht Typ
- [module](https://heldenzeit.marketing/layout type/module/)

- [layout](https://heldenzeit.marketing/layout_type/layout/)

- [section](https://heldenzeit.marketing/layout type/section/)
- [row](https://heldenzeit.marketing/layout type/row/)

## Modulbreite
- [regular](https://heldenzeit.marketing/module width/regular/)

## Umfang
- [not\_global](https://heldenzeit.marketing/scope/not global/)
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+Hat’s funktioniert”

KI-Suchbarkeit kostenlos messen

So kannst du deine Kl-Sichtbarkeit kostenlos messen:

BREAKOUT: GEO
PART 7.1

b AEO-Grader (HubSpot)
+ Umfangreiche Analyse
+ Nutzt verschiedene KI-Systeme

+ Hat ein groBes Problem
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~ [ RO Grader - 2025 X  + - o b g

£« & O =5 hubspotcom/aec-grader &g & .
88 [ Alle Lesereichen
& English +
Enter Details of the Brand You
HubSoh: 8 Want to Analyze
Company Mame * Lecation * (1)

AEO Grader

Product or Services * Industry *
HubSpot's free Answer Engine Optimization Grader reveals how leading Al o ® ®

engines like ChatGPT, Perplexity, and Gemini interpret your brand. Get CRM Software Technology
detailed competitive analysis, brand sentiment scoring, and strategic

e _

POWERED BY @ openal  (f) perplexity  Gemini

This page is governed by the These
recommandations an generated By an Al 1ol and have not besn reviewed By &
hairian Baring, Mesults ane not guamniteed and not o subdtiute for prafeisonal
advice,
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+Hat’s funktioniert”

KI-Suchbarkeit kostenlos messen

So kannst du deine Kl-Sichtbarkeit kostenlos messen:

BREAKOUT: GEO
PART 7.2

b Google Search Console + regex-Filter
+ Beschrankt auf Google Kl-Zusammenfassung und Kl-Modus
+ Ergebnisse mussen interpretiert werden

+  Optimal fur konstantes Monitoring
Regex-Filter:
+ \b(wielwerlwolwarumlwaslwohinlwomitlwannlweshalblwozu)\b

+ heldenzeit. marketing/ki-suche
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4 Leistung

S5

= 4 Google Search Console

heldenzeit.marketing v

Ubersicht

lo - J

Statistiken
Leistung

A
Q, URL-Priifung

¥ Indexierung
Iy seiten
[@ Videos
e Ssitemaps

& Entfernen

~ Nutzerfreundlichkeit
(& Core Web Vitals

& HTTPS

~ Verbesserungen
€ Navigationspfade
€ FAGs

€  Stellenausschreibungen

Sicherheit & manuelle
MaBnahmen

Ay Links
@ Erfolge

£3  Einstellungen

B Feedback geben

@ Informationen zur Searc...

Datenschutz

Nutzungsbedingungen

X +

g @

[ Alle Lesezeichen

® o

Q %

ogle.com/search-console/performance/search-analytics?resource_id=sc-domain%3Aheldenzeit. marketing&hl=de&query=~(%3Fi)(%3F%3A%5Cb(%3F%3Awie%7Cwas%7Cwarum%7 Cwann%7Cwo%7Cwelche%7Cwer%7Cwieso%7Cweshalb%7 Cwieviel%7Cworan)...

Q  Jede URL in "heldenzeit.marketing" priifen @ S

Leistung ¥ EXPORTIEREN

| 24 Stunden ‘ 7 Tage | « 28Tage J 3 Monate ‘ Mehr ~ \ f Suchtyp: Web ~ ][ Suchanfrage: Benutzerdefi... XJ\ =+ Filter hinzufiigen Filter zuriicksetzen Letzte Aktualisierung: vor 12 Stunden

[ Klicks insgesamt Impressionen ins... [ Durchschnittiiche

0 %

[J Dburchschnittliche

21,6

0 77

® e ®

@ Wenn Filter angewendet werden, sind Sur te im Diag und Tabells bni: 5glicherweise unvollstandig. Weitere Informatis

Klicks Impressionen
3 12

Suchanfrage

Filtern Vergleichen

o
@

Benutzerdefiniert (Regex) ~

Stimmt mit dem Regex liberein ~ | Sove

{ K?i)(?:\b(?:wie\was)warum[wann\wo\we\cheiwer\\A.f\esokwesha\blwie

0 0

14.10.25 16.10.25 18.10.25 20.10.25 30.10.25 01.11.25 07.11.25 09.11.25
SUCHANFRAGEN SEITEN LANDER GERATE DARSTELLUNG IN DER SUCHE ZEITRAUME

Haufigste Suchanfragen ¥ Klicks Impressionen

wie generiere ich sichtbarkeit in der ki-suche? 0 48

wie generiere ich ki sichtbarkeit? 0 14

welche agenturen helfen, in ki-suchsystemen sichtbar zu werden? 0 12

welche firma bietet strukturierte seo-texterstellung mit ki an? 0 2
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+Hat’s funktioniert”

KI-Suchbarkeit kostenlos messen

So kannst du deine Kl-Sichtbarkeit kostenlos messen:

BREAKOUT: GEO
PART 7.3

b ChatGPT DeepResearch
+ Interpretiertes Ergebnis
+ Beschrankt auf Quellen von ChatGPT

+ FUr 1-mal-Messungen geeignet
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KONTAKT
ZU UNS Simon Buittner
b 0661-280-632

simon.buettner@
heldenzeit.marketing




BREAKOUT: GEO
Q&A

fi

+Fragen

& Antworten

heldenzeit
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